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 معاونت بهداشت 
 های غیرواگیردفتر مدیریت بیماری
 

 گزارش : 

 رصد تبلیغات فهرست کالاها و خدمات "

 "1400در سال  آسیب رسان به سلامت
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 و قدردانی یسپاسگزار

 :با تشکر از
 های غیرواگیر، مدیر کل پیشین دفتر مدیریت بیماریاستواردکتر افشین  -

 عباچی زاده، عضو هیات علمی دانشگاه علوم پزشکی شهید بهشتی کامبیز دکتر -

 افکار، عضو هیات علمی دانشگاه آزاد اسلامی مهدیدکتر -

معاون محترم بهداشتی دانشگاه علوم پزشکی و خدمات جناب آقای دکتر محمد دهقانی  -

 بهداشتی و درمانی بم

آسیب رسان به سلامت و داروهای با گروه تعیین فهرست کالاها و خدمات کاراعضای  -

 احتمال سوء مصرف

 )مجری طرح( موسسه مطالعات منابع انسانی راهبران توسعه -
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 مقدمه

های فرهنگی و اجتماعی ویژگیبه عنوان یک پدیده اجتماعی با شیوه های مختلف و منطبق با تبلیغات       

ایجاد یا تغییر نگرش مخاطبان و تنظیم علاوه بر نقشی که در افزایش فروش دارد، برای ، جوامع و کشورها

مناسبات استفاده مصرف کنندگان نیز به کار می رود. امروزه تبلیغات مستقیم و غیرمستقیم انواع کالاها و 

خدمات در سرتاسر زندگی افراد جامعه به وفور دیده می شود و متاسفانه در این عرصه رقابت، برخی پای را 

الاها و خدماتی می پردازند که افزایش مصرف آنها به صورت قابل ملاحظه ای بر فراتر گذاشته و به تبلیغات ک

بر تقاضا و نیاز گروهی از جامعه، ممکن است کالا  سلامت جامعه تاثیر گذار است. در جوامع مختلف بشری بنا

ف آن و یا خدمتی ارائه شود که مضر سلامت عموم جامعه باشد که در این صورت تبلیغ برای افزایش مصر

کالا و یا خدمت نیز، امری ناپسندیده خواهد بود. لذا قانون گذار تولید و ارائه بسیاری از کالاها و خدمات را 

مجاز می داند، اما تبلیغ برخی از آنان را که باعث افزایش مصرف در جامعه است را ممنوع اعلام کرده است. 

گونه کالاها صاحبان رسانه از تبلیغ این ،های توسعهرنامهقانون احکام دائمی ب 7رو بر اساس بند ج ماده از این

 و خدمات منع شده اند و بر متولیان امر است که بر اجرای صحیح این قانون نظارت داشته باشند.

 

 بیان مساله 

 در حال حاضر به طور متوسط چه میزان تبلیغات آسیب رسان به سلامت در صدا و سیما پخش می شود     

؟ تبلیغات آسیب رسان به سلامت به طور شبکه های صدا و سیما این تبلیغات صورت می گیردو از کدام 

پخش می شوند و معمولا قبل، بین و یا بعد از یا چه روزهایی از هفته معمول در چه زمان هایی از شبانه روز 

چه برنامه هایی پخش می شوند و برنامه های مذکور از چه میزان مخاطبی برخوردار است؟ چند درصد از 

تابلوها و بیلبوردهای شهری به تبلیغات کالاها و خدمات آسیب رسان به سلامت اختصاص یافته است؟ تابلوها 
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ت کالاها و خدمات آسیب رسان اختصاص یافته اند به لحاظ ابعاد و موقعیت نصب و بیلبوردهایی که به تبلیغا

 از چه میزان اهمیتی برخوردار هستند؟

 اهمیت پژوهش

انجام این پژوهش تحلیلی از آن حیث ضروری است، که ضمن تحلیل و آنالیز اطلاعات بدست آمده می      

قبلی ، علاوه بر سنجش میزان اثرگذاری برنامه  های پژوهش توان با مقایسه این داده ها با داده های حاصل از

ها و اقدامات مداخله گر در اجرای قانون ممنوعیت تبلیغات کالاها و خدمات آسیب رسان، نسبت به تغییر و 

 یا اصلاح روند مدیریت و نظارت بر اجرای قانون نیز تصمیمات مقتضی را اتخاذ نمود.

 اهداف پژوهش 

هش بررسی میزان نمایش تبلیغات کالاها و خدمات آسیب رسان به سلامت در رسانه های هدف اصلی پژو    

 می باشد. 1400و رادیو و تلویزیون در محدوده زمانی سال  شهری

 پیشینه پژوهش

 1391پیشینه پژوهش سال  -

رکز بر با تم 13۹1در سال  "اولین گزارش پژوهشی نظارت بر تبلیغات کالاها و خدمات آسیب رسان"     

،  13۹1 سال ماه شهریور و مهر انجام شد. بر اساس گزارش 2تبلیغات رادیویی و تلویزیونی در مدت زمان 

  :بصورت زیر مورد بررسی قرار گرفت 24صبح الی  6این تبلیغات از ساعت 

 هفته اول: شنبه، یکشنبه، پنجشنبه و جمعه،  -

 هفته دوم: دوشنبه، سه شنبه، پنجشنبه و جمعه، -

 هفته سوم: چهارشنبه، پنجشنبه، جمعه  -

 هفته چهارم مجددا این سیکل تکرار گردید.  -

شبکه های سراسری رادیو جوان و رادیو  و 2و  1های سراسری سیمای مذکور، شبکه هایطی پژوهش     

بررسی  ( مورد5گیلان، خوزستان، اصفهان و استان تهران )شبکه  هایهای بومی سیمای استانایران و شبکه

 قرار گرفتند که نتایج ذیل بدست آمد. 
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 1391 سال مانیتورینگ گزارش خلاصه

 1شبکه نام شبکه

 سراسری

 2شبکه

 سراسری

 5 شبکه

 تهران

 رادیو

 جوان

 رادیو

 ایران

شبکه 

 اصفهان

شبکه 

 خوزستان

شبکه 

 گیلان

 کل

 آگهی ها

 1955 1532 1720 570 347 2316 2374 3013 تعداد

 57226 58006 43220 16584 9921 87672 95383 118603 زمان

آگهی 

 رسانآسیب

 0 0 122 0 0 30 15 42 تعداد

 0 0 3065 0 186 535 271 754 زمان

آگهی  درصد

 رسانآسیب

 0 0 %7.1 0 0 %1.3 %0.6 %1.4 تعداد

 0 0 %7.1 0 0 %0.6 %03 %0.6 زمان

 ثانیه 486615آگهی به میزان  13827: تعداد:  13۹1جمع کل آگهی ها مانیتورنگ سال 

 (%۹8/0ثانیه ) 4811( به میزان %1.51آگهی ) 20۹: تعداد:  13۹1جمع کل آگهی ها آسیب رسان سال 

 

 1397پیشینه پژوهش سال  -

با تمرکز بر  13۹7در سال  "گزارش پژوهشی نظارت بر تبلیغات کالاها و خدمات آسیب رسان دومین"     

انجام شد.  13۹7بهمن ماه و  آبانماهماه  2در مدت زمان  و محیطی شهر تهران یونیتبلیغات رادیویی و تلویز

 بصورت زیر مورد بررسی قرار گرفت.  24صبح الی  6این تبلیغات از ساعت ،  13۹7 سال بر اساس گزارش

پنجشنبه و دوشنبه، سه شنبه، چهارشنبه،  ،یکشنبه ،شنبه :( 2/9/1397لغایت  26/8/1397)از  هفته اول -1

 به شرح جدول ذیل: جمعه

توان گفت بیشترین درصد آگهی آسیب رسان در بین شبکه های تلویزیونی می زیر، با بررسی های جدول

 رسان در بین شبکه های رادیویی شبکه رادیو ایران می باشد. سیما و بیشترین درصد آگهی آسیب 3شبکه 
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 (1397هفته اول )اواخر آبانماه  مانیتورینگ گزارش خلاصه

های و شبکه نسیم و شبکه 3و  2و  1، شبکه های سراسری سیمای 13۹7در هفته اول  طی پژوهش مذکور

 بدست آمد. مذکور ذیلرادیو مورد بررسی قرار گرفتند که  ، رادیو پیام ورادیو جوان سراسری

 (2/9/97الی  26/8/97جمع بندی مانیتورینگ مرحله اول)تاریخ 

 زمان)ثانیه( تعداد)فراوانی( عنوان

 170042 5437 جمع کل آگهی های پخش شده

 3714 176 جمع کل آگهی های آسیب رسان

 % 18/2 % 23/3 درصد کل آگهی های آسیب رسان

 

 

 رادیو پیام رادیو جوان رادیو ایران شبکه نسیم 3شبکه  2شبکه  1شبکه  نام شبکه

 تعداد     زمان تعداد      زمان تعداد       زمان تعداد      زمان تعداد   زمان تعداد   زمان تعداد   زمان تاریخ                    روز

 شنبه                              26/8

 آگهی آسیب رسان

 18۹  5871  

2           4۹         
181    5801  

5          100   
226    6455 

10        186 

117      33۹4 

2            32 

25           716 

1               35 

40           1238 

0                 0 

71       2261 

1            35 

 یکشنبه                              27/8

 آگهی آسیب رسان

166    5502 

1           16 

185    6176 

6          135 

236    7301 

12        235 

130       3۹20 

2             32 

21            565 

1               35 

44           1484 

1                35 

62       1۹0۹ 

0             0 

 دوشنبه                               28/8

 آگهی آسیب سان

187    6532   

3          60 

187    588۹ 

6          123 

265    83۹7 

14        281 

112    3738 

1           16 

23            680 

2               66 

43         1382 

0               0 

61       18۹۹ 

2            52 

 سه شنبه                             29/8

 آگهی آسیب رسان

184    6476 

4          77 

184    5۹51 

6          10۹ 

228   7234 

8          163 

145      467۹ 

2            32 

20            612 

2              56 

51           16۹6 

1                21 

72       2326 

3             8۹ 

 چهارشنبه                             30/8

 آگهی آسیب رسان

177    5۹26 

3         ۹2 

16۹    5754 

4         71 

205    6172 

11       234 

135       4472 

3            ۹2 

17            532 

1             33 

53           1771  

2              54 

76       2400 

2           66 

 پنجشنبه                                1/9

 آگهی آسیب رسان

۹3      267۹ 

3          58 

127   3278   

6          124 

183   5413 

12        206 

146      4542 

3           74 

3             65 

0              0 

6             1۹3 

 1             21 

2           76 

0             0 

 جمعه                                     2/9

 آگهی آسیب رسان

۹2     2738 

2         42 

126    3308 

6         124 

183   5515 

12       1۹6 

1۹2    5575 

6          136 

3           65 

0            0 

6              1۹3 

1             21 

2          76 

0           0 

 10۹47        346  7۹57           243 3226            112 2۹544         ۹63  46487  1526  36157  115۹ 35724   1088 جمع کل آگهی هر شبکه

 242               8 152                 6 225                  7 414            1۹       1501         7۹ 786         3۹ 3۹4         18 رسان شبکهجمع کل آسیب

 % 2/2%         3/2 % ۹/1%            4/2 % ۹/6%           2/6 % 4/1%         ۹/1 % 2/3%      1/5 % ½%       3/3 % 1/1%       6/1 رسان شبکهدرصد آگهی آسیب
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پنجشنبه و دوشنبه، سه شنبه، چهارشنبه،  ،یکشنبه ،شنبه :( 3/12/1397لغایت  27/11/1397دوم )از هفته  -2

 به شرح جدول ذیل: جمعه

 (1397 هبهمن ما)اواخر  دومهفته  مانیتورینگ گزارش خلاصه

 

با بررسی های جدول مذکور می توان گفت بیشترین درصد آگهی آسیب رسان در بین شبکه های تلویزیونی 

 می باشد.  پیامسیما و بیشترین درصد آگهی آسیب رسان در بین شبکه های رادیویی شبکه رادیو  2شبکه 

و شبکه نسیم و شبکه های  3و  2و  1های سراسری سیمای ، شبکه13۹7 دومدر هفته  مذکورطی پژوهش 

 بدست آمد. مذکور ذیلرادیو مورد بررسی قرار گرفتند که  ، رادیو پیام ورادیو جوان سراسری

 

 

 رادیو پیام رادیو جوان رادیو ایران شبکه نسیم 3شبکه  2شبکه  1شبکه  نام شبکه

 تعداد     زمان زمان     تعداد  تعداد       زمان تعداد      زمان تعداد   زمان تعداد   زمان تعداد   زمان تاریخ                      روز

 شنبه                                  27/11

 آگهی آسیب رسان

362     11205 

28         323 

322      9299 

2            61 

299    8136 

7         218 

305      8810 

7           204 

207        5903 

1             33 

286          8049 

3                77 

337     8685 

9          225 

 یکشنبه                              28/11

 آگهی آسیب رسان

361    10485 

4         123 

397  11030 

6          159 

391    10636  

3           88 

390     9630 

1            26 

256        7401 

4              120 

284       8236   

5             143 

352    9541 

6          161 

 دوشنبه                              29/11

 آگهی آسیب سان

 417  11630     

4       111 

441    11920 

6         184 

353     9596 

6         169 

389       9939 

6            190 

250        7365 

5             141 

372       10734  

3              87 

331     9068 

6           152 

 سه شنبه                            30/11

 آگهی آسیب رسان

340   10540  

6        193 

362    11222 

38       599 

380   10260 

11       319 

195     6240 

10       303 

230      6670 

6            162 

279        8091 

5              141 

352     9504 

6           152 

 چهارشنبه                               1/12

 آگهی آسیب رسان

132    5417 

1            30 

137    5753 

0           0 
 162   6979 

0          0 
135       4472 

2            63 
3            87 

0             0 
1                23 

0                 0 
8           294 

0            0 

 پنجشنبه                              2/12

 آگهی آسیب رسان

127   3712 

2         60 
56      2302 

3           90 
154    4596 

7          210 
138      3795 

4           123 
0                0 

0                0   
0                  0 

0                 0 
12       452 

0           0 

 جمعه                                   3/12

 آگهی آسیب رسان

101   2685 

3         90 
43      1971 

0           0   
147   4283 

8        240 
150   3846 

3          90 
0                0 

0                0   
0                0 

0                0   
0                  0 

0                 0 

 37544     1392 35133        1222 27426         946 46732      1702 55186    1886 53497   1758 55674    1840 جمع کل آگهی هر شبکه

 690             27 448              16 456               16 999           33 1244          42 1093        55 839         48 رسان شبکهجمع کل آسیب

 % 8/1%         9/1 % 2/1%           3/1 % 6/1%            6/1 % ½%         9/1 % 2/2%       2/2 %2%         1/3 % 5/1%       6/2 رسان شبکهدرصد آگهی آسیب
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 (3/12/97الی  27/11/97)تاریخ دوم بندی مانیتورینگ مرحله جمع

 زمان)ثانیه( تعداد)فراوانی( عنوان

 3111۹2 10746 جمع کل آگهی های پخش شده

 576۹ 237 جمع کل آگهی های آسیب رسان

 % 85/1 % 20/2 درصد کل آگهی های آسیب رسان

 

 1397مانیتورینگ بیلبوردها و تابلوهای شهر تهران در سال  گزارش -3

 ،بوده استمسیر اصلی  23تمامی بیلبوردها و تابلوهای تبلیغات محیطی بزرگراه های اصلی شهر تهران که شامل      

گردید که در مجموع  عکاسی و موقعیت آن ها به طور دقیق مشخص ،هفته 1بازه زمانی هر کدام به مدت زمان  2طی 

 عکس تبلیغات محیطی می شود.  1536شامل تعداد 

 د.بوتابلو  7۹8عکاسی انجام شده شامل  ،بازه زمانی این در:  2/۹/13۹7 الی 26/8/13۹7 ازبازه زمانی اول: ( 1

 . بودتابلو  738عکاسی انجام شده شامل  ،بازه زمانی این در:  3/12/13۹7 الی 27/11/13۹7از ( بازه زمانی دوم: 2 

 : 1397مانیتورینگ بیلبوردها و تابلوهای بزرگراه های شهر تهران در سال  نتیجه

 23در  ،13۹7سال  "اسفند 3بهمن الی  27"و   "آذر 2آبان الى  26"طبق مانیتورینگ انجام شده در دو بازه زمانی  

 .بزرگراه اصلی شهر تهران هیچ خدمت و کالای آسیب رسانی تبلیغ نشده بود
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 پژوهشروش شناسی 

 Survey Crossپژوهش حاضر از نظر هدف، کاربردی و از نظر نحوه گردآوری اطلاعات، پیمایشی مقطعی )

Sectionalباشد. در این پژوهش علاوه بر بررسی تبلیغات صدا و سیما، تبلیغات محیطی در سطح شهر تهران ( می

 مخاطب و تاثیرگذاری در جامعه انتخاب شده اند.اند. رسانه های مورد نظر با توجه بر میزان بالای نیز بررسی شده

 تعاریف متغیرها 

هایی هستند که شوند، در قالب باکس یا بستهتبلیغاتی که در صدا و سیما پخش می های بازرگانی:باکس پیام

شود( پخش میای که با موسیقی ثابت و مشخص و بدون گفتار ثانیه 6آگهی تبلیغاتی)نشان آگهی  ابتدا و انتهای آنها با

 تواند پخش شود.چندین آگهی می تا گردد. در هر باکس تبلیغاتی براساس سفارش صاحبان آگهی از امشخص می

 نشان آگهی

 

 

 

 

 نشان آگهی
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کند و برای پخش طبقه تقسیم می 35های تلویزیونی را براساس میزان مخاطب به صدا و سیما برنامه طبقه آگهی:

ای را تعریف می کند. طبقات پایین ارزانترین تعرفه و طبقات در هر ماه از سال تعرفه جداگانهآگهی در هر طبقه و 

طبقه  25های رادیویی نیز بر اساس میزان مخاطب به بالا گرانترین تعرفه پخش آگهی را دارند. بر همین اساس برنامه

 طب را مشخص می کند.تقسیم می شوند. در واقع طبقه آگهی محل پخش آگهی به لحاظ میزان مخا

ثانیه می باشد. آگهی های بیشتر  60ثانیه و حداکثر  15حداقل زمان آگهی بازرگانی در صدا و سیما  زمان آگهی: 

 دقیقه می باشد. 3ثانیه رپرتاژ آگهی محسوب می شود که حداکثر زمان رپرتاژ آگهی نیز  60از 

زی شهرداری تهران به منظور ایجاد تعادل در سازمان زیباسا دسته بندی )زون بندی( تبلیغات محیطی: 

را تعریف  (واگذاری بیلبوردهای شهری، بر اساس موقعیت و ابعاد بیلبوردها تبلیغاتی، دسته بندی هایی )زون هایی

 کند و در هر دسته بندی به لحاظ موقعیت و ابعاد بیلبوردهای مختلف و متفاوتی را قرار می دهد.می

 تبلیغات مترو

 

 

 

 

 لبوردبی
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 تبلیغات اتوبوسی

 

 

 

 

 

 گیریجامعه و نمونه آماری و روش نمونه

مقطع زمانی هر کدام به  2( در Nonprobability Samplingگیری غیراحتمالی )در این پژوهش از روش نمونه

 استفاده شده است.  برای شبکه های تلویزیونی و رادیویی هفتهیک مدت زمان 

 به مدت یک هفته  1400 (شنبهیکآذرماه ) هفتم 7 ( تادوشنبه)آذرماه یکم 1مقطع زمانی اول از تاریخ  -

مورد بررسی و به مدت یک هفته  1400 (شنبهپنج) ماهدی 30( تا جمعه) ماهدی 24مقطع زمانی دوم از تاریخ  -

 آنالیز قرار گرفته است. 

 برای تبلیغات محیطی )بیلبوردهای شهری( عبارتند از:  قطع زمانیم همچنین دو

  8/11/1400 الی 2/11/1400 بازه زمانی اول: تاریخ -

  7/12/1400 الی 1/12/1400 بازه زمانی دوم: تاریخ -

های رادیویی و نسیم و شبکه 3 ،2 ،1تمامی تبلیغات صدا و سیما که در شبکه های تلویزیونی  تبلیغات صدا و سیما:

ضبط و مورد آنالیز و تحلیل قرار گرفتند. پیام های بازرگانی در هر روز متناسب با  ،اندجوان و پیام پخش شده ،ایران

که  ،نیمه شب پخش می شود 24ساعت  تاعصر  1۹از ساعت  ساعت 5روزانه  به طور معمول ،برنامه های هر شبکه

 انی وجود دارد.باکس پیام های بازرگ 30الی  10در هر شبکه روزانه بین 
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مقطع زمانی در بیلبوردهای  دوتبلیغات محیطی که در  ،همچنین علاوه بر تبلیغات صدا و سیما تبلیغات محیطی:    

به نمایش در آمده بودند نیز عکاسی و مورد آنالیز و تحلیل  مسیر( 22)شرق و غرب  بزرگراه اصلی شهر تهران 11

 ،های اصلی شهر تهران به دلیل اهمیت نصب در پایتخت و میزان بالای مخاطب روزانهقرار گرفتند. بیلبوردهای بزرگراه

انتخاب  جامعه آماری بیلبوردهای نمونه بسیار مناسبی از تبلیغات محیطی برندها در سطح کشور محسوب می شوند.

گیری نمونهگیری انجام شده مطابق با باشد. نمونهگانه شهر تهران می 22شده از تمامی زون های تبلیغاتی در مناطق 

 فته صورت پذیرفته است.یک همقطع زمانی و هر مقطع به مدت زمان  2شبکه های صدا و سیما در 
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 نتایج پژوهش

 1400مانیتورینگ بیلبوردها و تابلوهای شهر تهران در سال  گزارش -1

طی  ،باشدمسیر اصلی می 11تمامی بیلبوردها و تابلوهای تبلیغات محیطی بزرگراه های اصلی شهر تهران که شامل  

گردید که در مجموع  عکاسی و موقعیت آن ها به طور دقیق مشخص ،هفته 1بازه زمانی هر کدام به مدت زمان  2

 عکس تبلیغات محیطی می شود.  624ل تعداد شام

تابلو  286عکاسی انجام شده شامل  ،بازه زمانی این در :  8/11/1400 الی 2/11/1400 تاریخ بازه زمانی اول:( 1

 می باشد.تبلیغاتی 

تابلو  338عکاسی انجام شده شامل  ،بازه زمانی این در:  7/12/1400 الی 1/12/1400 تاریخ ( بازه زمانی دوم:2 

 می باشد. تبلیغاتی 

 گروه دسته بندی زیر قرار می گیرند: 4تابلوهای تبلیغات محیطی در 

 شوند ی تبلیغاتی عریض که با سازه های حجیم در کنار بزرگراه ها و اتوبان ها نصب میتابلوها: بیلبورد. 
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 شوند یم نصب خودروها عبور مخصوص هوایی های پل سازه روی بر که تبلیغاتی تابلوهای: هوایی پل. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 شوند. یم نصب پیاده عابرین مخصوص هوایی های پل سازه روی بر که تبلیغاتی تابلوها: پیاده عابر پل 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 تبلیغاتی ایستاده و بادبانی سازه نوع یک: استرابورد  

 ایستاده  تصور به ها بزرگراه و ها خیابان کنار در که

 متر و ارتفاع  3*4نصب می شود و ابعاد آن در حدود 

 باشد. متر می 6آن از سطح زمین در حدود 
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 1400نتیجه مانیتورینگ بیلبوردها و تابلوهای بزرگراه های شهر تهران در سال 

 ،1400سال  "اسفند 07الی  اسفند 01"و   "بهمن 08الى  بهمن 2"طبق مانیتورینگ انجام شده در دو بازه زمانی  

 د.کالای آسیب رسانی تبلیغ نشده بو بزرگراه اصلی شهر تهران هیچ خدمت و 11در 

 1400 در سال شبکه های سراسری صدا و سیمامانیتورینگ  گزارش -2

شبکه سراسری صدا و سیما  7های برنامه مانیتورینگ آگهی های بازرگانی و کالاهای آسیب رسان،برای بررسی و      

شب ضبط و اطلاعات تمامی باکس های تبلیغاتی مربوطه استخراج  24الی  عصر 1۹از ساعت  هروز 7بازه زمانی  2در 

موقعیت پخش آگهی و یک تصویر  ،مدت زمان آگهی ،موضوع آگهی ،شدند. اطلاعات استخراج شده شامل برند آگهی

 از آگهی های مذکور )البته فقط آگهی های تلویزیونی( می باشد.

 شبکه سراسری صدا و سیما که تبلیغات آن ها مانیتورینگ و آنالیز شده اند عبارتند از: 7

  1شبکه تلویزیونی  

  2شبکه تلویزیونی  

  3شبکه تلویزیونی  

 گزارش مانیتورینگ تبلیغات کالاها و خدمات آسیب رسان

بازه زمانی عکاسی و  2بزرگراه های شهر تهران که تابلو های تبلیغاتی آن ها در

 آنالیز شده اند

 بازه دوم اولبازه  نام بزرگراه ردیف

 - عدد 4 غرب( -نی )شرق حقا 1

 - عدد 1 غرب( -آل احمد )شرق  جلال 2

 عدد39 عدد26 جنوب(-)شمال چمران 3

 عدد45 عدد36 غرب( -)شرق میحک 4

 عدد18 عدد20 جنوب(-ی )شمالستار 5

 عدد14 عدد23 جنوب(-نوری )شمال الهفضل خیش 6

 عدد68 عدد43 جنوب(-)شمال مدرس 7

 عدد32 عدد34 غرب( -)شرق شیاین 8

 عدد70 عدد73 غرب( -)شرق همت 9

 عدد84 عدد26 جنوب(-امام )شمال ادگاری 10

 عدد18 عدد 12 جنوب(-کردستان )شمال 11

 396 298 جمع کل 
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 نسیم تلویزیونی شبکه  

 ایران رادیویی شبکه  

 جوان رادیویی شبکه 

 مپیا رادیویی شبکه 

 مانیتورینگ شبکه های صدا و سیما هفته اولنتایج  -الف

روز کاری از روز  7 ،برای بررسی هفته اول مانتیتورینگ آگهی های آسیب رسان در شبکه های صدا و سیما

ا در ذیل جدول فهرست در نظر گرفته شد. ابتد 8/۹/1400یکشنبه مورخ  لغایت 2/۹/1400 دوشنبه مورخ

 های آسیب رسان ارائه شده است. آگهی

جزو تبلیغات آنها ی وجود دارد که برند آگه 8 ، حدود1400در هفته اول آذرماه  ،شودهمانطور که ملاحظه می

 1700است که حدود  "دلپذیر"شوند. بیشترین میزان از نظر زمان پخش برند رسان محسوب میکالاهای آسیب

 -انواع سس سالاد و الویه "و رادیوهای پیام و جوان با موضوع  3و  2و  1ثانیه در شبکه های تلویزیون نسیم، 

های تلویزیون ثانیه در شبکه 1560حدود  است که" کوپا"نیز برند  خش شده است. و پس از آنپ" سس مایونز

موضوع آگهی آن هم شکلات  است که "کوپا"بخش مربوط به برند و از نظر تعداد و  فراوانی  3و  2و  1نسیم، 

نیز مربوط به برندهای چی توز و میهن است  های آسیب رسان کمترین میزان آگهیباشد. ویفر)شیری و تلخ( می

 ثانیه پخش شده است.  100ثانیه و  70که به میزان 
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1400/  9/  8 الی 1400/  9/  2 تاریخاز  اول هفته رسان آسیب های آگهی  

 ردیف برند آگهی موضوع آگهی نام شبکه زمان)ثانیه( فراوانی

10 462 3-2-1  1 بیژن انواع سس و سس مایونز 

3-2-1 -نسیم 1700 58  

جوان -پیام   

سس مایونز -انواع سس سالاد و الویه  2 دلپذیر 

 3 غنچه روغن با ترانس صفر و حاوی انواع ویتامین 1 390 11

5 75 2-1  4 کرومونا شکلات صبحانه فندقی 

3-2-1 -نسیم 1560 112  5 کوپا شکلات ویفر )شیری و تلخ( 

3-2-1 -نسیم 143 15 مالت جو بدون الکل یدنینوش   6 هی دی 

یاسنک موتور 2 70 2  7 چی توز 

پیام -ایران  100 4  8 میهن پنیر خامه ای کودکان 

 جمع کل شبکه ها 4500 217

 

 هفته اول میزان )ثانیه( کالاهای آسیب رسان در شبکه های سراسرینمودار 
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 1400/  9/  8 الی 1400/  9/  2تاریخ از : اولنتایج مانیتورینگ مرحله 

 سراسری صدا و سیماشبکه  7بر حسب میزان آگهی های آسیب رسان 

 کل تعداد نام شبکه

 ها آگهی 

  )فراوانی(

 کل میزان 

 ( ثانیه) آگهی

 آگهیتعداد 

 آسیب رسان

 )فراوانی(

 میزان آگهی

 آسیب رسان

 )ثانیه(

 فراوانیدرصد 

از  رسانآسیب

 کل

 زماندرصد 

از  رسانآسیب

  کل

 7.2 7.8 1305 57 18077 726 1شبکه 
 7.2 7.7 1344 58 18603 746 2شبکه 
 3.5 4.7 641 36 17897 759 3شبکه 

 3.5 6.5 673 44 18828 673 شبکه نسیم
 1.1 1.7 50 2 4451 115 ایرانرادیو 

 3.1 5.6 108 5 3402 89 رادیو جوان
 5.8 8.2 360 15 6108 182 رادیو پیام
 4.5 6.2 3176 160 69289 2564 جمع کل

 

 

های رسان مربوط به شبکهآسیب هایشود، بیشترین میزان آگهیهمانطور که از نمودار و جدول مذکور ملاحظه می   

 کمترین میزان آگهی آسیب رسان ایران و در بین رادیوها )سه گانه(، رادیو پیام است..ا.جمهوریدر سیمای  2و  1

 . استهای رادیویی و تلویزیونی مربوط به رادیو ایران است که با کمترین فراوانی و زمان به ثانیه در بین سایر شبکه
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 مانیتورینگ شبکه های صدا و سیما دومهفته نتایج  -ب

روز کاری از روز  7هفته دوم مانتیتورینگ آگهی های آسیب رسان در شبکه های صدا و سیما،  برای بررسی

در نظر گرفته شد. ابتدا در ذیل جدول فهرست  30/10/1400شنبه مورخ پنج لغایت 24/10/1400 مورخ جمعه

 های آسیب رسان ارائه شده است. آگهی

برند آگهی وجود دارد که تبلیغات آنها جزو  6، حدود 1400ماه دی آخرشود، در هفته همانطور که ملاحظه می

 2۹53است که حدود  "دلپذیر"شوند. بیشترین میزان از نظر زمان پخش برند رسان محسوب میکالاهای آسیب

 -انواع سس سالاد و الویه "و رادیوهای پیام و جوان با موضوع  3و  2و  1ثانیه در شبکه های تلویزیون نسیم، 

های تلویزیون ثانیه در شبکه 17۹2حدود  است که" مهرام"پخش شده است. و پس از آن نیز برند " ایونزسس م

های  مترین میزان آگهی. کاست "دلپذیر"و از نظر تعداد و  فراوانی بخش مربوط به برند  3و  2و  1نسیم، 

 ثانیه پخش شده است.  504ثانیه و  340است که به میزان  مزمز و بیژننیز مربوط به برندهای  آسیب رسان

 نمونه ای از تبلیغات کالاهای آسیب رسان:
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1400/  10/  30 الی 1400/  10/  24 تاریخاز  دوم هفته رسان آسیب های آگهی  

 ردیف برند آگهی موضوع آگهی نام شبکه زمان)ثانیه( فراوانی

9 504 3-2-1  1 بیژن انواع سس و سس مایونز 

21 612 3-2-1  2 پیکوتک بالشتی مغزدار 

99 2953 
3-2-1 -نسیم  

جوان -پیام  

 سس مایونز -و الویه انواع سس سالاد
 دلپذیر

3 

3-2-1 -نسیم 340 17  4 مزمز چیپس 

3-2-1 -نسیم 671 34  5 کوپا شکلات ویفر )شیری و تلخ( 

3-2-1 -نسیم 1792 54  6 مهرام سس رنچ 

 جمع کل شبکه ها 6872 234

 

 

 دومرسان در شبکه های سراسری هفته نمودار میزان )ثانیه( کالاهای آسیب
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 1400/  10/  30 الی 1400/  10/  24تاریخ از : دومنتایج مانیتورینگ مرحله 

 شبکه سراسری صدا و سیما 7بر حسب میزان آگهی های آسیب رسان 

 کل تعداد نام شبکه

 ها آگهی 

 )فراوانی( 

 کل میزان 

 )ثانیه(  آگهی

 تعداد آگهی

 آسیب رسان

 )فراوانی(

 میزان آگهی

 آسیب رسان

 )ثانیه(

درصد فراوانی 

رسان از آسیب

 کل

درصد زمان 

رسان از آسیب

 کل 

 %9.6 %7.8 2017 65 20881 836 1شبکه 
 %7.9 %6.1 1475 48 18504 776 2شبکه 
 %11 %8.7 1959 64 17650 735 3شبکه 

 %4.5 %5.2 902 36 19905 685 شبکه نسیم
 0 0 0 0 5703 186 رادیو ایران
 %3.4 %4.1 285 12 8266 290 رادیو جوان
 %3 %3.3 230 9 7662 269 رادیو پیام
 %6.2 %5.7 4851 169 77690 2941 جمع کل

 

 

های آسیب رسان مربوط به شبکه  همانطور که از نمودار و جدول مذکور ملاحظه می شود، بیشترین میزان آگهی های

کمترین میزان آگهی آسیب  است. جواندر سیمای جمهوری اسلامی ایران و در بین رادیوها )سه گانه(، رادیو  3و  1

فراوانی و زمان به ثانیه در بین سایر شبکه های رادیویی و تلویزیونی  صفرمربوط به رادیو ایران است که با  رسان
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 1400و  1397 – 1391سالهای  مانیتورینگ گزارش خلاصه

که خلاصه نتایج  ،1400( با سال 13۹7و  13۹1سالهای قبل )به عمل آمده از مانیتورینگ  های طی پژوهش     

 و شبکه نسیم و شبکه های سراسری 3و  2و  1شبکه های سراسری سیمای آماری آن از مشاهده و ثبت آگهی های 

 .شودمی مشاهده ذیلآن بصورت جداگانه در نتایج رادیو مورد بررسی قرار گرفتند که  پیام و، رادیو رادیو جوان

 (8/9/1400الی  2/9/1400مانیتورینگ هفته اول)تاریخ 

 زمان)ثانیه( تعداد)فراوانی( عنوان

 69289 2564 جمع کل آگهی های پخش شده

 3176 160 جمع کل آگهی های آسیب رسان

 % 5/4 % 2/6 آسیب رساندرصد کل آگهی های 

 (30/10/1400الی  24/10/1400مانیتورینگ مرحله اول)تاریخ 

 زمان)ثانیه( تعداد)فراوانی( عنوان

 77690 2941 جمع کل آگهی های پخش شده

 4851 169 جمع کل آگهی های آسیب رسان

 % 2/6 % 7/5 درصد کل آگهی های آسیب رسان

 (2/9/97الی  26/8/97اول)تاریخ جمع بندی مانیتورینگ مرحله 

 زمان)ثانیه( تعداد)فراوانی( عنوان

 170042 5437 جمع کل آگهی های پخش شده

 3714 176 جمع کل آگهی های آسیب رسان

 % 18/2 % 23/3 درصد کل آگهی های آسیب رسان

 (3/12/97الی  27/11/97بندی مانیتورینگ مرحله دوم )تاریخ جمع

 زمان)ثانیه( تعداد)فراوانی( عنوان

 311192 10746 جمع کل آگهی های پخش شده

 5769 237 جمع کل آگهی های آسیب رسان

 % 85/1 % 20/2 درصد کل آگهی های آسیب رسان

 1391بندی مانیتورینگ سال جمع

 زمان)ثانیه( تعداد)فراوانی( عنوان

 486615 13827 جمع کل آگهی های پخش شده

 4811 209 های آسیب رسان جمع کل آگهی

 % 98/0 % 5/1 درصد کل آگهی های آسیب رسان
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 جمع بندی و نتیجه گیری:

شبکه  تلویزیونی  4شبکه رادیویی سراسری و  2شبکه تلویزیونی سراسری،  2شامل  13۹1مانیتورینگ سال  (1

حاصل میزان فراوانی تبلیغات استانی بوده و در آن سال تبلیغات محیطی مانیتورینگ نشده است، که نتایج 

% و زمان پخش آگهی های  51/1کالاها و خدمات آسیب رسان در شبکه های  مانیتور شده  صدا و سیما را 

 % نشان می دهد. ۹8/0آسیب رسان را 

شبکه رادیویی سراسری بوده و تبلیغات  3شبکه تلویزونی سراسری و  4شامل  13۹7مانیتورینگ سال  (2

 هفته رصد شده، که نتایج یکمرحله و هر کدام به مدت زمان  2شهر تهران نیز در بزرگراه  23محیطی 

حاصل از تبلیغات محیطی نشان داد که هیچ گونه تابلویی در بزرگراههای تهران نشان از کالاها و خدمات 

، میزان فراوانی تبلیغات کالاها و خدمات  13۹7 اول هفته از حاصلآسیب رسان نمی دهد. همچنین نتایج 

% و زمان پخش آگهی های آسیب رسان  را  23/3در شبکه های مانیتور شده صدا و سیما را  رسانآسیب 

های کهب، میزان فراوانی تبلیغات کالاها و خدمات آسیب رسان در ش13۹7 دوماز هفته  % و نتایج حاصل 18/2

 % نشان می دهد. 85/1های آسیب رسان را و  زمان پخش آگهی % 2/2مانیتور شده صدا و سیما را 
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شبکه رادیویی سراسری بوده و تبلیغات  3شبکه تلویزونی سراسری و  4شامل  1400مانیتورینگ سال  (3

هر کدام به  بزرگراه شهر تهران نیز در دو هفته متفاوت )هفته اول آذرماه و هفته آخر دیماه( و 11محیطی 

که نتایج حاصل از تبلیغات محیطی نشان داد که هیچ گونه تابلویی در رصد شده، هفته  یکمدت زمان 

، 1400 اولهفته  از نتایج حاصل دهد. همچنین های تهران نشان از کالاها و خدمات آسیب رسان نمیبزرگراه

و  درصد 2/6های مانیتور شده صدا و سیما را رسان در شبکهمیزان فراوانی تبلیغات کالاها و خدمات آسیب

، میزان فراوانی تبلیغات 1400 دوماز هفته و نتایج حاصل  درصد 5/4رسان  را های آسیبزمان پخش آگهی

های و  زمان پخش آگهی درصد 7/5های مانیتور شده صدا و سیما را کهرسان در شبکالاها و خدمات آسیب

 دهد. % نشان می 2/6آسیب رسان را 

های رادیویی و تلویزیونی به دلیل تفاوت شبکه 13۹7با سال  13۹1شده در سال هرچند که مانیتورینگ انجام  (4

رصد شده تغییر فهرست کالاهای آسیب رسان، قابل مقایسه نمیباشد، اما در مجموع میزان تبلیغات کالاها 

 از افزایش قابل تاملی برخوردار بوده است. 13۹1نسبت به سال  13۹7و خدمات آسیب رسان  در سال 

به دلیل شباهت شبکه های رادیویی و تلویزیونی رصد  1400با سال  13۹7مانیتورینگ انجام شده در سال  (5

در  1400شده تغییر فهرست کالاهای آسیب رسان، قابل مقایسه می باشد، مثلا تعداد برندهای هفته اول 

برند و کالای  6ع در مجمو 1400برند و کالای آسیب رسان را نشان می دهد و در هفته دوم  8مجموع 

برند و کالای آسیب  17در مجموع  13۹7آسیب رسان را نشان می دهد. در حالیکه تعداد برندهای هفته اول 

 برند و کالای آسیب رسان را نشان می دهد.  25در مجموع  13۹7رسان را نشان می دهد و در هفته دوم 

 هاینسبت به سال 1400آسیب رسان  در سال  تبلیغات کالاها و خدمات تعداد عناوین و برندهایدر مجموع 

ولی به لحاظ میزان و تعداد زمان پخش شده بیشتر  قابل تاملی برخوردار بوده است. کاهشاز  13۹7و  13۹1

 از سالهای قبل بوده است.  

به ترتیب مربوط به پیتزا پمینا،  13۹7بیشترین تبلیغات کالاها و خدمات آسیب رسان در مرحله اول سال  (6

به ترتیب مربوط به نوشیدنی بدون گاز  13۹7لات قیفی لپ لپ و سس مهرام و در مرحله دوم  سال شک

  سن ایچ و سس دلپذیر بوده است.
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 "دلپذیر"به ترتیب مربوط به برند  1400بیشترین تبلیغات کالاها و خدمات آسیب رسان در مرحله اول سال  (7

شکلات ویفر )شیری "با آگهی  "کوپا "و همچنین برند  "زانواع سس سالاد و الویه و مایون"مربوط به آگهی 

انواع سس "مربوط به آگهی  "دلپذیر"به ترتیب مربوط به  1400و در مرحله دوم  سال  بوده است "و تلخ(

 بوده است.  "سس رنچ"با آگهی  "مهرام "و همچنین برند  "سالاد و الویه و مایونز
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 1400سال  و داروهای احتمال سوء مصرف آسیب رسان خدماتفهرست کالاها و 

 مصادیق
شماره استاندارد 

 ملی
 دسته بندی کالا

انواع سوسیس و کالباس گوشت و 
 مرغ با درصدهای متفاوت

 انواع سوسیس و کالباس 2303

فراورده های گوشتی و 

 غذاهای آماده مصرف

انواع فرآورده گوشتی عمل آوری 

متفاوتشده پخته با درصدهای   
5753 

فرآورده های گوشتی عمل آوری شده پخته  
 )ژامبون(

انواع ساندویچ و پیتزای حاوی 

سوسیس و کالباس و ژامبون 

آماده مصرف منجمد و 

غیرمنجمد )سایر ساندویچ ها و 

پیتزا ها مشمول فهرست نمی 

 باشد(

14680 
انواع ساندویچ و پیتزای دارای سوسیس و 

 کالباس و ژامبون

 

سمبوسه  فاقد شماره 
 استاندارد

 (11073فلافل )

 انواع سمبوسه و فلافل آماده شده

 

 

پنیر پیتزای 
 13526پروسس

 15696تاپینگ پیتزا 

 پنیر پیتزای پروسس و

 تاپینگ پیتزا

انواع نوشابه گازدار طعم دار رنگی ، 
طعم دار بی رنگ، میوه ای و کولا 

با /یا بدون قند / شیرین کننده 
 جایگزین ) زیرو، لایت، کم کالری(

1250 
 انواع نوشابه گازدار با/یا بدون قند

 

نوشیدنی ها و فراورده های 

 آنها

 نوشابه انرژی زا 6693 

 
) نوشیدنی 

 2279مالت(

نوشیدنی مالت )ماء الشعیر (  طعم دار و 
نوشیدنی عصاره گندم طعم دار) فاقد شماره 

 استاندارد ملی(

 
 (14345دار)گاز 

 (2837بدون گاز)

انواع نوشیدنی های میوه ای گاز دار  با و 
درصد و  25بدون گاز با محتوای آب میوه 

 کمتر ) با یا بدون شمار استاندارد ملی(

 
شربت های  20456

 تزئینی

انواع شربت میوه ای و غیرمیوه ای ) طبق 
استاندارد ملی مربوطه( ، شربت های تزئینی 

 دنی و نوشابه های غیر میوه ایو انواع نوشی

 فرآورده های یخی خوراکی 3964 

 انواع پودر نوشیدنی فوری 4714 

منظور روغن های نیمه جامد 
مصرفی صنایع و خانوار )سایر 

 روغن ها مشمول فهرست 
 نمی باشد(

 

 روغن ها روغن مصرفی خانوار 9131
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 مصادیق
شماره استاندارد 

 ملی
 دسته بندی کالا

انواع سس مایونز و سس سالاد 
پرچرب )مانند سس هزار جزیره، 
سس فرانسوی، سس تاتار، سس 
ایتالیایی و ... ( بجز نوع کم چرب، 

 بدون چربی و کاهش یافته

2454 
انواع سس سالاد و مایونز )مایونز، سس 

 سالاد و سس سفید(

 سایر اقلام خوراکی
 

انواع چیپس برگه و خلال سیب زمینی 
 اسنکو انواع 

چیپس سیب زمینی 
3764 

انواع فراورده های سرخ 
شده غلات و حبوبات 

(12099) 

انواع فراورده های سرخ شده در روغن بر پایه 
سیب زمینی و غلات )چیپس سیب زمینی و 

 غلات(

 انواع فراورده حجیم شده بر پایه ذرت 2880 انواع پفک

 های ترشیرینی فاقد شماره استاندارد 

انواع فراورده های کاکائویی مانند 
شکلات صبحانه، انواع دراژه، فراورده 

 کاکائویی با مغزی ویفر

 فراورده های کاکائویی 12018

 تافی و آبنبات 711 انواع تافی و آبنبات با و بدون قند

 دخانیات سیگار و محصولات دخانی  

  
فرآورده های آرایشی تاتو و فراورده های 

 طراحی پوست

 کالاهای آرایشی

  

انواع  فرآورده های آرایشی رنگی پوست و مو )
رژ لب، ریمل، کرم پودر، پنکیک، خط چشم، 

 مداد آرایشی چشم و لب، رنگ مو و...(

 انواع فرآورده های برنزه کننده پوست  

  
انواع محصولات آنتی سلولیت و لاغرکننده 

 موضعی

  
و کراتینه فرآورده های صاف کننده، فرکننده 

 کننده مو

  
خدمات برنزه سازی پوست از طریق  اشعه 

 ماورای بنفش )سولاریم(
 خدمات آسیب رسان

 لاتیفنوکسید  

داروهای با احتمال سو 

 مصرف
  

 یلیم 100 قرص) اشکال در ترامادول قرص
 یلیم 100 کپسول ،یگرم یلیم 50 قرص ، گرم

 100 (قرص ،یگرم یلیم 50 کپسول ،یگرم
   SRیگرم یلیم

 دار نیکدئ باتیترک هیکل و نیکدئ نوفنیاستام  
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